
人気になりたい
人気への秘訣



人がかわいいと思うキャラクター

ゆるキャラクターには「インパクト型」と「マーケティング型」
という種類があります。それぞれの⾧所は、インパクト型はイン
パクトのある特徴や特技を持っていることが特徴であり、⾧所は
記憶にインパクトが強いので残りやすいことである。早く人気に
なるならこちらの方が時間はかかるが堅実にファンを増やす
「マーケティング型」より早く人気になれるかもしれないが、イ
ンパクトがあるからこそ差別化が図りにくいので飽きられやすい
ことである。僕はマーケティング型でキャラクター業界に挑もう
と思います。



SNSの活用
「くまモン」は、SNS を効果的に活用して、知名度を向上させるこ とに成功した。当初「くまモン」は大阪（関西）を
中心に活動していました。その最初の活動が「くまモ ン神出⿁没大作戦」です。その名の通り、これは「くまモン」 が
大阪の街に出没し、名刺を配り歩くというものです。名刺に は検索ワードやQR コードが印刷されていて、「くまモ
ン」が運営 するブログやツイッターに誘導することが目的です。特にツイ ッターは、後の活動で大切な役割を担ってい
て、フォロワーを増 やす必要があります。そこで、出没先のヒントをつぶやいたり、フ ォロワーにこまめに返信したり
することで、フォロワー獲得に努 めました。そして、メディアミックスも相まって、「くまモン」は少し ずつ話題と
なっていったのです。「くまモン神出⿁没大作戦」か ら１ヶ月、大阪の魅力にハマった「くまモン」は名刺を配るのを
止め、失踪しました。「くまモン」を心配した蒲島郁夫熊本県知事が緊 急記者会見を開き、「くまモン」の情報をツ
イッターに寄せてほし いと依頼する。「神出⿁没大作戦」からここまでを映像化し、「く まモンオフィシャルサイト」
にて公開する。これが「くまモンを 探せ大作戦」である。熊本県宣伝部⾧のスザンヌによる手書きポ スターやラジオ
CM の効果もあり、「くまモン」は無事に保護され たと同時に、知名度を高めることに成功したのです。



まとめ

キャラクターが人気になるにはくまモンのように堅実にファンを
増やすがお金や時間がかかるやり方もあるし、ふなっしーのよう
にインパクトで記憶に確実に残らせるがリスクが高いやり方もあ
ります。ゆるキャラは日本の1大カルチャーです。僕は時間とお
金はかかるけどマーケティング型でゆるキャラ業界に挑もうと思
います。


